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Cena, cenova politika

Cena = penéZni ¢astka, kterou plati spoti‘ebitel za vyrobek nebo sluZbu, za jejich
uZitecnost.

Vyznam ceny je pro rizné subjekty rozdilny:
e 7 ekonomického hlediska je zakladnim mechanizmem, ktery uvadi do rovnovahy
nabidku
a poptavku a ovliviiuje rozmisténi zdroji
e pro spotiebitele je thrnem penéznich prostfedku, kterych se musi vzdat, aby ziskal
potiebné vyrobky nebo sluzby
e pro podnik je nastrojem, ktery mu ptinasi piijmy

U vétSiny vyrobku plati, Ze ¢im vyssi je cena vyrobku, tim méné se ho proda a naopak.

Tato zavislost se nazyva cenovd pruznost ( elasticita ) poptavky, tj. jak se bude ménit poptavka
se zménou ceny.

Cenova elasticita se méri matematicky:

% zmény poptavky
Cenevarelasticital (e =N=c—mmmmee e
% zmény ceny

nova poptavka - ptivodni poptavka
% zmeény poptavky = ----mm-mmmmmmmm oo x 100
ptvodni poptavka

nova cena — puvodni cena
% zmeny ceny = -------=--m-m=smmmmemeememeeeeeee x 100
puvodni cena

Poptavka je cenové elastickd, kdyz e < -1
Poptavka je cenové neelasticka, jestlize e > -1

Cenovou elasticitu poptavky ovliviiuje:

e vyrobek - uvyrobku nezbytnych je elasticita nizkd, u zbytnych nebo luxusnich vysoka

e konkurence — je-li na trhu malo konkurent se stejnym nebo podobnym vyrobkem, je
poptavka méné elasticka

o struktura vydajii domdcnosti — u vyrobki, jejichZ nakup je z hlediska rozpoctu relativné
zanedbatelny, je cenova elasticita nizkd a zvySeni cen poptavku pfili§ neovlivni

e existence substitutii — je-1i malo substitucnich produkt nebo kupujici nemtize porovnat
jejich kvalitu, elasticita je nizka
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Priklad 1:
Pti prodeji lednicek v cené K¢ 15 000,-/ kus ¢ini objem prodeje 10 000 kust. Pfi snizeni ceny na
K¢ 12 000,- / kus se objem prodeje zvysi na 15 000 kust.

Ukoly: a) Vypocitejte cenovou elasticitu.
b) Urcete, zda poptavka po lednickéch je cenove elasticka.

ReSeni:
15000 - 10000
a) % zmény poptavky = ----------m-mmememmee X 100 = 50
10 000
12 000 — 15 000
% zmeny ceny = -------------mm---m- x 100 = - 20
15 000
50
€ = ------ = - 25
- 20

Poptavka po ledni¢kach je cenové elasticka (e < -1).

Priklad 2:
Pti cen¢ K¢ 2 500,- za 1 par koleckovych brusli se proda 30 000 parti. Pti snizeni ceny na
K¢ 1 800,- se proda 45 000 pard.

Ukoly: a) Vypotitejte cenovou elasticitu.
b) Urcete, zda poptavka po koleckovych bruslich je cenové elasticka.

ReSeni:
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Priklad 3:
Pti cené K¢ 90,- za 1 kg masla se proda 30 000 kg. Pfi zvySeni ceny na K¢ 100,- za 1 kg se proda
29 000 kg.

Ukoly: a) Vypoiitejte cenovou elasticitu.
b) Urcete, zda poptavka po masle je cenove elasticka.

ReSeni:

Metody stanoveni ceny

e stanoveni ceny na zdkladé nakladn
e stanoveni ceny S ohledem na konkurenci
e stanoveni ceny S orientaci na zakaznika

V dalSim textu se zaméiFime na metodu stanoveni ceny na zakladé nakladi.

Jedna o zpusob, zaloZeny na poZadavku, aby cena pokryla naklady a piinesla podniku
poZadovanou vysi zisku.

Vyhodou této metody je pomerné snadny vypocet a to, Ze zarucuje podniku dosazeni urcité vyse
zisku. ProtoZe vSak nezohlednuje skute€nou poptavku a existenci konkurence, nemusi byt tou
nejlepsi cenou. Navic neodraZzi situaci na trhu a také situaci, kdy skute¢ny prodej neodpovida
oc¢ekavanému. Je vhodné, aby podnik doplnil tuto metodu o analyzu bodu zvratu.

Priklad 1:
Vyrobce ponozek ma tyto ndklady a pfedpokladany prode;j:

e variabilni ndklady na 1 par ¢ini K¢ 10,-
¢ fixni ndklady celkem c¢ini K¢ 300 000,-
e ocekavany prodej je 50 000 parii
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Ukoly: a) Stanovte néklady na 1 par ponoZek.
b) Stanovte cenu 1 paru za ptedpokladu, ze vyrobce chce dosahnout 20 % zisku z ceny.

Reseni:
fixni naklady 300 000
a) naklady na 1 par = variabilni N na 1 par + -------------------—-- =10 + -
ocekavany prodej 50 000
=10 + 6 = 16,- Ké
naklady na 1 par 16
b) cena = -----------momooee- = s = 20,- K¢
1 - mira zisku 1-0,2

Poznamka: Vypocet lze provést téz pomoci troj¢lenky, naklady tvoii 80 % ceny.

Priklad 2:
Pti vyrobé tepldkovych souprav jsou stanoveny tyto naklady a predpokladany prode;:

variabilni naklady na 1 soupravu ¢ini K¢ 110.-
fixni naklady celkem ¢ini K¢ 700 000, -
ocekavany prodej je 70 000 souprav

Ukoly: a) Stanovte naklady na 1 teplakovou soupravu.

b) Stanovte cenu 1 soupravy za ptredpokladu, ze vyrobce chce dosdhnout 40 % zisku
z ceny.

ReSeni:



Vyukovy material pro predmét Ekonomika
reg, & projektu CZ.1.07/1.1.10/01.0007

Priklad 3:

Vyrobcee tricek ma tyto naklady a predpokladany prode;j:
e variabilni naklady na 1 kus ¢ini K¢ 190,-
e fixni naklady celkem ¢ini K¢ 800 000,-
e ocekavany prodej je 100 000 kust

Ukoly: a) Stanovte naklady na 1 tricko.
b) Stanovte prodejni cenu tricka za ptedpokladu, ze vyrobce chce dosahnout 25 % zisku

z ceny.

ReSeni:
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